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UUDEN KOUVOLAN VIESTINTASTRATEGIA JA VISUAALINEN ILME

Jarjestelytoimikunta on kokouksessaan 30.10.2008 hyvaksynyt uuden Kouvolan
viestintastrategian ja valinnut visuaalisen ilmeen luonnoksista yhden vaihtoehdon
edelleen jatkotydsta varten.

Uuden Kouvolan viestintastrategia

Uuden Kouvolan syntyessa ensi vuodenvaihteessa on erinomaiset mahdollisuudet rakentaa
kaupungille hyvaa ja vetovoimaista imagoa. Kuuden kunnan yhdistyessd saadaan
markkinoinnille suuri maard hyvid aineksia, joiden varaan mainetta voidaan rakentaa.
Uudessa Kouvolassa yhdistyvat virkead kaupunkikeskusta, elavd maaseutu ja upea luonto.

Viestintastrategian tavoitteena on viestinnan keinoin ja valinein varmistaa uuden kunnan
valmisteluelinten aikaansaama Kouvola 2009 -strategian toteutuminen. Viestintastrategia
kiteyttdd uuden Kouvolan menestystekijat ja viestit, linjaa taktiset valinnat sekd luo pohjan
markkinoinnin ja viestinnan toimenpiteille. Viestinnan peruslahtékohta on, ettd palvelut ovat
kunnossa ja organisaatio itse on sisaistanyt viestinnan tavoitteet.

Kaupungin viestintdstrategiaa kokoamaan valittiin kesékuun alussa kilpailutuksen jalkeen
Viestintatoimisto Pohjoisranta Oy ja visuaalisen ilmeen laatijaksi samalla sen kumppanina
toimiva graafisen suunnittelun toimisto BOTH Helsingista. Viestintastrategiaa on tydstetty mm.
kahdessa syksylla pidetysséa seminaarissa, johon kutsuttiin yhdistymistydryhmén jasenet,
toimialojen edustus seka jarjestelytoimikunnan ja tydjaoston puheenjohtajat.

Viestintastrategia ja kaupungin uusi visuaalinen ilme on nyt hyvaksytty valmisteluelimissa ja
on aika ryhtyd pikaisesti suunnittelemaan strategian jalkautusta kaytdnndn toimintaan.
Strategian tarkeimpana tehtdvand on tukea uuden Kouvolan strategisten tavoitteiden
toteutumista. Kehityskohteina ovat Kouvolan palvelukulttuuri, oma henkilésté maineen-
rakentajana, vetovoimatekijat eri sidosryhmien nakokulmasta, yrityskumppanuuden
hydédyntaminen seka yleisen tunnettuuden lisddminen.

Strategian jalkauttamisessa pidetdan ensisijaisena viestin viemista omalle henkildkunnalle ja
uuden kaupungin asukkaille. Asukkaiden tulee olla ylpeitd omasta kaupungistaan. Ulkoisten
kohderyhmien viestinta kaydaan myads lapi jarjestelmallisesti raataldiden.

Kodikas Kouvola — Kettera kumppani — Kiehtova kaupunki

Kouvolaa kehitetdan verkostokaupunkina, jonka monipuolisuudessa tuodaan esiin turvallisia,
edullisia ja kodikkaita asumismahdollisuuksia sekd vapaa-aikaan ja matkailuun liittyvaa
kiehtovaa luontoa ja mokkeilymahdollisuuksia, onhan uusi Kouvola Suomen johtavia
mokkipaikkakuntia. Yrityssektorilla Kouvolaa tuodaan esiin uudistuvana ja kansainvalistyvana
kaupunkina, jonka yhteydet Vendjalle ja Aasiaan seka yrittajyyteen kannustava ilmapiiri ovat
onnistumisen takeena. Kouvola kertoo myg@s olevansa luotettava ja ketterd yhteistydkumppani
yrityksille.

Kaupungin slogan: Kouvola — Kymijoen kaupunki, on koettu toimivaksi.
Uuden Kouvolan vaakuna

Uuden Kouvolan vaakuna tulee lopulliseen valintaansa uudelle kaupunginvaltuustolle.
Kevaalla kaynnistetyn kutsukilpailun kautta saaduista 22 vaakunaehdotuksesta kuusi
lahetettiin  Kansallisarkiston heraldiselle lautakunnalle saantdjen mukaiselle lausunnolle.
Lausunto on nyt saatu ja ehdotukset Kkasitelty viestintatydryhmassa ja yhdistymis-
tyoryhméssa. Muutosjohtaja tekee ehdotuksen valittavasta vaakunasta uudelle
kaupunginhallitukselle, sieltd asia etenee kaupunginvaltuustolle. Kilpailussa valituksi tulleen
vaakunan suunnittelijalle sekéa toiseksi ja kolmanneksi tulleelle on luvassa saantéjen mukaan
rahapalkinto.
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Uuden Kouvolan visuaalinen ilme

Jarjestelytoimikunta on tdndan hyvéksynyt toteutettavaksi visuaaliseksi tunnukseksi uudelle
Kouvolalle Verkosto -nimisen logon.

Logo perustuu uuden Kouvolan taajamien kartalla muodostamaan kuvioon. Se kuvaa mm.
yhdistyvien alueiden vuorovaikutusta, ldheisyyttd ja yhteyksid. Siind on pirskahdus
energisyytta ja dynaamisuutta seka paikalliskulttuurin rikkautta. Logosta voi tehdd omat
versionsa esim. Kouvolan matkailulle ja uudelle elinkeinoyhtiélle.

Kunnan viestintastrategia kulminoituu uuteen graafiseen ilmeeseen ja "meidan merkkiin”,
jonka tulee ominaisuuksillaan tukea ja tuoda esiin valittuja linjauksia kaupungin strategiasta.
Uuden Kouvolan visuaalista ilmettd on odotettu mielenkiinnolla. Kaupungin
valmisteluorganisaatio tarvitsee graafista ilmettd ohjeistoineen tyokaluksi lukemattomiin
paikkoihin: nettisivustoon, esitteisiin, kuljetuskalustoon, lomakkeisiin ym.
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